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¢Qué es un blog?

>> Los blogs (bitdcoras o weblogs) son una
forma de pagina web de facil manejo. En ellos
se van agregando articulos que se ordenan de
forma cronolégica inversa. Cada blog suele
disponer de una lista de meses para consul-
tar lo que se publicé anteriormente.

Publicar una blog no requiere conocimientos de in-
formatica ni dinero. Hay portales que ofrecen pagi-
nas predisefiadas gratis, donde tu funcion es
unicamente redactar el contenido. Publicar cada nota
del blog es tan facil como enviar un e-mail.

Un blog es sélo un formato, el tema del que se pu-
blique puede ser cualquiera. Por eso existen muchos
tipos de blogs segun el tema del que publican y el
formato que utilizan: diarios personales, blogs sobre
la guerra, fotograficos, blogs sobre blogs, blogs de
enlaces, audioblogs (también llamados podcasts), vi-
deoblogs, etc.

El blog suele ser individual, pero también pueden pu-
blicar en él varias personas, cada una con su correo-
e y su contrasefia propias. Ademas cuentan con
sistemas de comentarios que sirven para fomentar
el debate o ampliar la informacion sobre los temas
publicados en el blog. Suelen incluirse junto a la
firma y la hora de cada articulo.

¢En qué se diferencia un blog de
una web?

m Son mas faciles de hacer que las webs. Los blogs
son un tipo de pagina web realizada con un pro-
grama llamado gestor de contenidos que facilita su
publicacion. Ademas de los blogs, existen otros tipos
de gestores para hacer otros tipos de webs.

m Suelen estar mas actualizados. Como son mas
faciles de utilizar, se actualizan mas sus contenidos.
m Suelen tener una estructura de contenidos crono-
I6gica inversa (es decir, muestra primero lo mas re-
ciente), mientras que las estructuras de las webs
pueden ser de muchos otros tipos.

m Suelen ser mas participativos porque tienen
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sistemas de comentarios y porque pueden ser co-
lectivos.

éPor qué son tan famosos?

Los blogs no se caracterizan solo por lo sencillo que
resulta publicar en este formato, sino porque tam-
bién se han acabado asociando a un espiritu de co-
municacion diferente. Se trata de una herramienta
que puede ayudarnos a construir un tipo de comu-
nicacion horizontal, elaborada con la participa-
cion de todos y todas. Su sencillo uso hace
posible que casi cualquier persona pueda conver-
tirse en emisor/ay, por tanto, tener una voz que se
pueda escuchar desde cualquier parte del mundo.
Con ellos, la Red ha vivido una intensa revolucién
democratica.

No es una norma, pero el estilo de escritura en los
blogs también se suele caracterizar por ser cercano,
personal y humano. Mucha gente “bloguera” se preo-
cupa también por publicar textos abiertos (con mu-
chos enlaces externos), potenciar el debate y dialogo
y citar siempre los contenidos que se utilicen para
completar la produccion propia.

La vida es otro de los rasgos de los blogs: la
actualizacion y la inmediatez son fundamentales.

Algunos elementos que acompafian a un blog

m Titulo del blog y descripcion.

® Dominio o direccién web.

m Sistema de comentarios.

m Calendario de articulos.

m Enlaces permanentes a cada articulo del blog.
m Jerarquia de usuarias y usuarios.

m Suscripcion a los articulos por RSS o por correo.
m Buscador propio.

B Secciones.

m Etiquetas, palabras clave o tags.

m Poder publicar imagen, video y otros archivos.
m Plantillas con diferentes estéticas para tu blog.
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é¢Cémo hago mi blog?

Un blog se puede hacer comprando un espacio en
internet (alojamiento) e instalando el gestor de con-
tenidos en él. Asi se nos permite un mayor control
sobre sus contenidos y apariencia.

Sin embargo, la manera mas rapida y sencilla de cre-
arlo es utilizar sistemas que ofrecen tanto el gestor
como el alojamiento de forma gratuita.

Algunas marcas para crear blogs son Blogger,
WordPress, La Coctelera, Bitacoras.com o MSN
Spaces. Se diferencian por las opciones que ofre-
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cen al crear el blog. En muchas ocasiones, se sue-
len combinar la herramienta del blog con otras
herramientas de otras marcas para incluir videos,
fotografias, sonido, listados o nubes de enlaces,
chats, foros, para compartir documentos, mapas y
muchisimos otros afadidos.

Para combinar estas herramientas con el blog se
puede utilizar un simple enlace de una herramienta a
otra o el “incrustrado”. Esto ultimo consiste en que el
sistema con el que -por ejemplo- estds creando un
mapa, te ofrezca un codigo que -al copiar en un arti-
culo de tu blog y publicarlo- reproduce el mapa en él.

¢Qué es el periodismo ciudadano?

>> Movimiento periodistico en el que son las
ciudadanas y los ciudadanos quienes se con-
vierten en informadores/as.

Surge con los blogs que exponen su vision de diver-
sos asuntos sociales, culturales, politicos, econdémi-
cos, locales, deportivos, etc.

Ademas, muchos medios digitales, algunos de los
cuales tienen edicién escrita (especialmente los lla-
mados medios gratuitos) fomentan la participacion
ciudadana a través de espacios alojados en sus pa-
ginas web para que las lectoras y los lectores den su
vision de diversos acontecimientos.

Existen muchos debates sobre si esta participacion
ciudadana puede considerarse periodismo, ya que
no es profesional.

Se podria caracterizar por:

m Favorecer el trabajo colaborativo: la posibilidad
de aportar y recibir aportes de la red de comunica-
dores/as que colaboran entre si.

m Ser horizontal, que implica la inexistencia o la re-
duccion de la jerarquia mediatica.

m Hacer posible la independencia de poderes me-
diaticos como las empresas o partidos politicos.

m Explorar otras formas periodisticas trabajando con
principios como la subjetividad asumida o la suma
de subjetividades.

m Reducir los intermediarios, incluyendo la posibili-
dad de que las mismas fuentes informativas y prota-
gonistas de los hechos se conviertan en
comunicadoras/es.

m Ser pedagodgico.

m Permitir realizar un trabajo con una cantidad
menos limitada de fuentes.

Ejemplos de periodismo ciudadano

20Minutos, CanalSolidario o Bottup son sitios web
espafioles que promocionan el periodismo ciuda-
dano. Existen muchas experiencias como éstas en
todo el mundo y algunos de estos proyectos incluso
pagan a quienes envian sus noticias.

Un ejemplo de periodismo ciudadano ocurrié en
2007 en Birmania. El Gobierno oprimia al pueblo y
los monjes budistas se manifestaron en contra de la
dictadura. Las protestas pacificas se respondieron
con violencia y censura por parte del Gobierno, pero
las imagenes de los abusos contra los derechos hu-
manos llegaron a medio mundo gracias a Internet.
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Consejos al publicar un blog

® Haz buenos contenidos. Puede que haya mu-
chos trucos para que tu blog tenga muchas visitas,
pero para que esas personas se conviertan en se-
guidoras fieles de la pagina lo mejor es esforzarse
en hacer buenos contenidos.

m Lee el texto dos veces (y quien dice ‘dos’, dice
‘tres’). Si crees que lo puedes mejorar, hazlo. Si lle-
gas a la conclusion de que no estas inspirado, dé-
jalo para mas adelante. Corta lo que tengas que
cortar y corrige lo que tengas que corregir. El obje-
tivo: no tener que volver a editar el articulo una vez
publicado (tus lectores y lectoras te lo agradeceran).
m Brevedad. Los mensajes, textos y titulos deben
ser breves, concisos y sencillos. Estructura los arti-
culos en parrafos de no mas de 5 lineas, si es posi-
ble, para asi facilitar la lectura en pantalla, que es
mas dispersa que la lectura sobre papel.

m Si el tema lo exige, publica rapidamente. La in-
mediatez es una de las grandes virtudes y armas de

la blogosfera. Luego siempre puedes ir actualizando
el articulo o publicar las novedades en una serie.
Si el tema no lo exige o si se trata de una opinion,
reflexion o ensayo, tobmate todo el tiempo que nece-
sites.

m Identificate. Decir claramente quién eres dara mas
credibilidad y transparencia a tu informacion. Si no
esta justificado, no utilices el anonimato. Muchas
veces se abusa de él.

m jCita! Si encuentras un comentario interesante en
otro blog, reproduce un fragmento en el tuyo y enla-
zalo. La otra persona tiene herramientas para saber
quién le enlaza y probablemente visitara tu pagina
por curiosidad.

m Comprueba la ortografia. En caso de duda, tienes
a solo un click herramientas tan indispensables
como el Diccionario de la Real Academia (DRAE) o
Wordreference. No creas que las lectoras y los lec-
tores perdonaran tu mal estilo porque ofreces conte-
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nidos interesantes, nadie pone demasiado interés
en alguien que no se preocupa por expresarse
correctamente. La ‘formula’ SMS no es moderna, los
y las trogloditas ya se expresaban mas o menos asi.
m Comprueba uno por uno los enlaces. Quien te
lee detesta hacer click y encontrarse con un error
404, sobre todo si el enlace es vital para entender
o completar el articulo.

m No dudes en editar el articulo una vez publi-
cado si es realmente necesario. Haz notar en la
nueva edicion los cambios relevantes con dos
herramientas que tienes a tu disposicion: cuentas
con la opcion de tachar las palabras o expresiones
incorrectas del original sin borrarlas (para que todos
puedan ver los cambios: ejemplo); o la opcién de
incluir el término ‘actualizacion’ y afiadir una expli-
cacion de los cambios o novedades en la noticia.
Se pueden utilizar las dos en un mismo articulo,
pero resérvalas siempre para cambios relevantes:
poner un acento omitido no merece tanto desplie-
gue de informacién.

m Sé multimedia. Si es necesario, completa la in-
formacion de texto con imagenes, archivos de so-
nido, graficos o video. A veces una informacién se
entiende mejor en un grafico que explicada textual-
mente. Preguntate cual es el mejor formato para
presentarla.

m Si incluyes imagenes, preguntate si son real-
mente necesarias, si afaden informacién o com-
pensan la estética del blog. Si no es asi, eliminala.
Las imagenes no sélo ralentizan la carga de las pa-
ginas, sino que ocupan bastante espacio en el ser-
vidor. Si, ademas, no aportan nada, pueden
convertir tu sitio en un collage infumable y sin sen-
tido. Nunca nunca nunca (salvo que el autor o la au-
tora lo autorice ofreciendo el cdédigo) utilices
imagenes alojadas en otro servidor, porque estaras
consumiendo su ancho de banda. Nunca nunca
nunca (salvo que el autor o la autora lo autorice de
forma expresa) utilices imagenes con copyright.

m Clasifica. Escoge bien tus etiquetas, secciones y
categorias, si no tu blog se convertira rapidamente
en un laberinto para quien intente acceder a la in-
formacion.

m Por regla general, intenta que el titulo sea corto
y descriptivo, con palabras clave que definan el
contenido del articulo.

m No olvides nunca citar y enlazar la fuente. Y no
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te confundas a la hora de ofrecer los créditos: aun-
que una web informe de algo, no quiere decir que
sean los autores y autoras de ese textos, sino solo
reproductores. Indica que lo que reproduces es una
“fuente” cuando sepas que es de su autoria o que
es una “via” cuando sepas que lo citado no es pro-
piedad de tal o cual web, sino que lo han reprodu-
cido a partir de cualquier otro sitio. También
deberias citar la fuente de las imagenes, lleven
éstas copyright o copyleft.

m Puedes enlazar a viejos articulos de tu propio
blog si resultan relevantes para el articulo que
estas escribiendo, pero no abuses de ello con el
unico fin de obtener mas visitas.

m Piensa en las personas para las que escribes.
Puede que hayas decidido a hacer un sitio personal
que interese a mas personas o que escribas de
ciertos temas para cierto publico. Si escribes para
otras personas, procura recordar que no todo el
mundo te conoce ni tiene por qué conocer todos los
temas que conoces, ni tampoco tiene por qué haber
leido tus articulos anteriores. Debes contextualizar,
explicar brevemente a qué te refieres.

m Comenta en otras paginas y blogs. Si haces
buenos comentarios, las personas que escriben y
leen ese blog visitaran tu pagina por la curiosidad
de conocer a la persona que escribe cosas tan in-
teresantes.

m Déjate comentar. Piensa bien si en tu blog vas a
permitir participacion y de qué tipo. ;Qué normas
habra para comentar? ;Vas a moderar cada co-
mentario? Indica todo esto, informa a la gente de
cuales son tus reglas de juego. Es tu espacio. Ah, y
responde con paciencia a los comentarios.

m Relaciénate con otros bloggers, haz red. Par-
ticipa en encuentros y memes o cadenas de
mensajes (siempre que te resulten interesantes),
resuelve consultas, propon ideas, incluye en tu blog
enlaces de blogs que recomiendas, envia informa-
cion a bloggers que compartan afinidades contigo.
m Ten en cuenta los buscadores. Sobre este as-
pecto, existe muchisima documentacion en inter-
net. Busca el término “posicionamiento web en
buscadores” para saber codmo hacer mas visible el
espacio.

m Abrete a la innovacién. Si algo aprendemos
con la Red es que hay que tenerle menos carifio al
trabajo propio si éste se ha quedado desfasado
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tecnolégica o ideoldégicamente. Hay que tener fa-
cilidad para destruir y construir... corregir, discul-
parse y borrar.

m Tacha, no borres. Si has cambiado de opinion
sobre algo o si ya no te gusta eso, no hace falta que
lo borres. Simplemente indica a la gente que te lee
que ya no opinas igual, que has rectificado.

® Buen humor y cercania. Quienes siguen los me-
dios de comunicacion tradicional sienten muchas
veces cierto hartazgo de mensajes serios y presun-
tamente objetivos. Prefieren la variedad y valoran
que en una comunicacion exista la cercania, el
humor, los propios errores, los detalles personales, lo
anecdotico, lo cotidiano. Se empieza a preferir la
subjetividad sincera y anunciada a la objetividad in-
teresada.

m Aporta valor. Muchos blogs se limitan a reprodu-
cir articulos que han visto y les parecen interesantes.
A no ser que la seleccion de articulos que se realice
sea muy buena, esto no tiene generalmente mucho
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interés. Aporta valor citando un fragmento, afiadien-
do algun comentario, una entrevista o rebatiéndo el
articulo.

m jSeleccional! El problema a veces no es la falta de
informacidn, sino la infoxicacion. Hay que aprender a
elegir qué es lo valioso, a resumir y no sobrecargar
a los lectores y las lectoras.

m No te repitas. Antes de publicar algo, asegurate
de que otros no han dicho ya lo mismo. Usa el bus-
cador. Si aun asi quieres tratar este tema, aporta al
mensaje el factor diferencial.

m Acércate a la realidad mas, si puedes. Muchas
a veces publicamos desde una oficina o nuestra
casa, leyendo y estudiando textos. Si estas denun-
ciando por ejemplo la situacion de los animales en
el zoo, ¢por qué no acercarse alli a comprobar si
esta informacion es cierta y tomar algunas fotos? Si
se esta criticando la inmigracion, ¢,por qué no entre-
vistar a alguien de tu clase o a alguien del barrio que
provenga de otro pais?
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